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ÚVODNÍ SLOVO

Vážení členové spolku, kolegové a přátelé Hradecka,

před sebou držíte historicky první výroční zprávu Destinační společnosti Hradecko, která shrnuje půlrok intenzivní práce, hledání cest,
nastavování struktur a budování pevných základů pro dlouhodobý rozvoj cestovního ruchu v našem regionu. Rok 2024 byl pro naši organizaci
zlomovým obdobím. Spolek by založen v únoru a od července jsme plnohodnotně převzali roli oblastní organizace destinačního managementu
pro turistickou oblast Hradecko.

Naším cílem bylo navázat na dosavadní aktivity v oblasti turismu a rozvinout je v duchu spolupráce, profesionalizace a udržitelnosti. Úspěšně
jsme zavedli nový vizuální styl, certifikovali se jako oblastní organizace dle Národního systému kategorizace DMO, realizovali desítky
prezentačních akcí, vytvořili nové propagační materiály a navázali pevné vazby s partnery v regionu i mimo něj.
Náš tým se s nadšením zapojil do koordinace činností v cestovním ruchu, do marketingu a komunikace s veřejností. Přestože naše činnost
oficiálně trvala jen šest měsíců, stihli jsme uspořádat množství aktivit, které se promítly do pozitivní zpětné vazby, rostoucí návštěvnosti
i ekonomických výsledků. Velmi si vážíme důvěry všech zakladatelů, členů a spolupracujících subjektů, bez jejichž podpory by naše činnost
nebyla možná.

Výroční zpráva, kterou právě čtete, je nejen přehledem výsledků, ale také vizitkou týmové práce a odhodlání dát Hradecku pevné místo na mapě
atraktivních, profesionálně řízených destinací České republiky. Věřím, že se nám podařilo vytvořit základ, na kterém můžeme v následujících
letech stavět – s jasnou vizí, strategií a respektem k jedinečnému charakteru našeho regionu.

Děkuji všem, kteří s námi v tomto prvním roce stáli, za jejich podporu a spolupráci.
Těším se na společné kroky v roce 2025!

Mgr. Soňa Došková
ředitelka
Destinační společnost Hradecko, z. s.
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ZÁKLADNÍ ÚDAJE O SPOLKU

Základní údaje o spolku k 31. 12. 2024

• Název: Destinační společnost Hradecko, z. s.

• Právní forma: spolek
• Sídlo: Velké nám. 34/42, 500 03 Hradec Králové

• Telefon: +420 725 927 556

• E-mail: hradecko@hradecko.cz
• Web: hradecko.info / hradecko.cz

• Facebook: Hradecko, Infocentrum Hradec Králové, Bílá 
věž, Kostel sv. Mikuláše v Hradci Králové

• Instagram: @visithradecko, @hradeckralove_info, 
@bilavez

• YouTube: visit_hradecko

• IČO: 21445575

• Počet členů: 27
• Ředitelka: Mgr. Soňa Došková

• Vznik organizace: 14. 2. 2024
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ZALOŽENÍ, ÚČEL A CÍL SPOLKU

Destinační společnost Hradecko se zaměřuje na rozvoj a propagaci
cestovního ruchu v oblasti Hradecko. Jedenáct zakladatelů podepsalo
dne 14. února 2024 dohodu o založení spolku. Od července 2024
zahájil spolek plnohodnotně svou činnost a převzal výkon destinační
managementu v turistické oblasti Hradecko.

Nově zřízený spolek odkoupil dne 1. července 2024 část závodu od
společnosti Hradecká kulturní a vzdělávací společnost s. r. o., a tím
na sebe přebral její aktivity spojené s cestovním ruchem – vedle
podpory destinační spolupráce převzal také zodpovědnost za provoz
Turistického informačního centra v Hradci Králové, Bílé věže a kostela
sv. Mikuláše.

Spolek je samosprávný a dobrovolný svazek svých členů, který byl
založen za účelem provozování činnosti oblastní organizace
destinačního managementu pro území oblasti Hradecko.
Hlavním cílem spolku je kultivace turistického potenciálu
a koordinace nabídky služeb v regionu. Společnost se aktivně věnuje
tvorbě atraktivních produktů cestovního ruchu, balíčků a programů,
které návštěvníkům přinášejí jedinečné zážitky. Nedílnou součástí její
činnosti je také realizace marketingových a komunikačních aktivit,
které přispívají k posílení povědomí o regionu Hradecko a podpoře
jeho udržitelného rozvoje.

Organizace pracuje na základě principu 3K a zajišťuje Koordinaci,
Kooperaci a Komunikaci mezi aktéry cestovního ruchu a svými členy.

Schéma územní působnosti organizace
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ZAKLADATELÉ SPOLKU, SPOLEČNÉ CÍLE

Zakladatelé spolku:

• Statutární město Hradec Králové

• Hradecká kulturní a vzdělávací společnost s.r.o.
• Krajská hospodářská komora Královéhradeckého kraje

• Aldis, a.s.

• Město Smiřice
• Obec Vysoká nad Labem

• Obec Hořiněves

• Obec Světí
• Dřevozpracující družstvo (Podorlický skanzen Krňovice)

• Archeopark Všestary o.p.s.

• Ing. Pavel Tománek (Museum bednářství Jaroslava Tománka)
• Nové Adalbertinum s.r.o.

Hlavní společné cíle:

• Zvýšení konkurenceschopnosti Hradecka v oblasti cestovního 
ruchu

• Zřízení platformy pro efektivní řízení a rozhodování v oblasti 
cestovního ruchu

• Zajištění efektivní a koordinované marketingové činnosti za účelem 
propagace oblasti Hradecko

• Zřízení platformy umožňující efektivně řešit současné i budoucí 
problémy cestovního ruchu na Hradecku

• Umožnění realizace stanovené strategie cestovního ruchu pro 
Hradecko

• Zvýšení účinnosti marketingové strategie Destinační společnosti 
Hradecko, z. s.

• Zapojování veřejnosti do rozvoje Oblasti s využitím efektivních 
participačních nástrojů a metod

• Spolupráce s aktéry z kreativních a kulturních odvětví, především 
při plánování a rozvoji udržitelné turistické infrastruktury a při 
marketingových aktivitách, a to i prostřednictvím místních 
oborových sítí, zastřešujících a podpůrných organizací

• Zřízení platformy pro zastupování, prosazování a hájení zájmů 
svých členů
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Destinační společnost Hradecko má nastavenou organizační
strukturu, díky níž může naplňovat své cíle v souladu se stanovami
a zájmy svých členů. Hlavní orgány spolku, jejich pravomoce
a vzájemné vztahy zajišťují efektivní řízení a rozvoj cestovního ruchu
v regionu Hradecko.

Orgány spolku jsou:

• Ředitel – individuální statutární orgán Spolku
• Správní rada – kolektivní orgán Spolku s řídícími pravomocemi

• Dozorčí rada – kolektivní orgán Spolku s kontrolními pravomocemi

• Členská schůze – nejvyšší kolektivní orgán Spolku
• Rozhodčí komise – orgán zřízený Stanovami pro rozhodování

sporů týkajících se spolkové samosprávy

ORGÁNY SPOLKU

Členská skupina Ředitelka Správní rada Dozorčí rada

I. Metropolitní

Mgr. Soňa Došková

Mgr. Ilona Dvořáková JUDr. Kamil Podroužek (předseda)

II. Destinační Bc. Robert Průcha Ing. Václav Záruba 

III. Municipální Ing. Martina Saláková Šafková (předsedkyně) Jana Kuthanová

IV. Profesní Mgr. Radek Zadrobílek Mgr. Tomáš Faltus

Zástupci členských skupin v orgánech spolku ke dni 31. 12. 2024
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ČLENOVÉ SPOLKU

Spolek rozděluje své členy do čtyř členských skupin na základě jejich charakteru. Zařazení do určité skupiny ovlivňuje výši členského příspěvku, který 
člen platí. Zařazení členů do jednotlivých skupin je následující:

• metropolitní - Statutární město Hradec Králové 

• destinační - subjekty provozující turistické cíle a kulturně-komunitní cíle nebo atraktivity v oblasti Hradecko
• municipální - subjekty veřejného sektoru, především města a obce, skupinové subjekty zastupující municipální sektor

• profesní - subjekty soukromého sektoru zastupující společnosti participující přímo či nepřímo na cestovním ruchu v oblasti Hradecko

Metropolitní skupina:

• Statutární město Hradec Králové

Destinační skupina:
• Hradecká kulturní a vzdělávací společnost s.r.o.
• Dřevozpracující družstvo (Podorlický skanzen 

Krňovice)
• Archeopark Všestary, o. p. s.
• Ing. Pavel Tománek (Museum bednářství 

Jaroslava Tománka)
• Městské lesy Hradec Králové a. s.
• kontrapunkt, z. ú.
• Muzeum východních Čech v Hradci Králové
• Centrum uměleckých aktivit
• Studijní a vědecká knihovna v Hradci Králové
• Galerie moderního umění v Hradci Králové

Municipální skupina:
• Město Smiřice
• Obec Vysoká nad Labem
• Obec Hořiněves
• Obec Světí

Profesní skupina:
• Krajská hospodářská komora 

Královéhradeckého kraje
• Aldis, a.s.
• Nové Adalbertinum, s. r. o.
• H3O Management s. r. o. Hotel Grand
• PONCA spol. s r. o.
• NRE Hradec s. r. o. (Orlice park)
• Park 360 s. r. o.
• Kinský dal Borgo, a. s.
• Svět plazů s. r. o.
• Tove 3Dgolfsport s. r. o.
• Bohemia Touristik, s. r. o.
• Petrof, spol. s. r. o.

K 31. 12. 2024 bylo členy 4 členských skupin Destinační společnosti Hradecko následujících 27 členů:
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HLAVNÍ AKTIVITY SPOLKU

Destinační společnost Hradecko si klade za cíl koordinovat rozvoj
cestovního ruchu v regionu Hradecko prostřednictvím efektivního
destinačního managementu, podpory společných zájmů subjektů v
oblasti turismu a cíleného marketingu. Mezi hlavní aktivity spolku
patří:

1. Tvorba a provádění destinačního managementu
• Naplňování Strategie rozvoje cestovního ruchu v souladu 

s krajskými a národními dokumenty
• Koordinace aktivit poskytovatelů turistických služeb
• Komunikace mezi subjekty cestovního ruchu
• Vznik nových produktů, vzdělávání a networking
• Vyhodnocování efektivity projektů a aktivit

2. Prosazování společných zájmů
• Podpora vzdělávání pro zajištění kvalifikovaných pracovníků
• Spolupráce s orgány veřejné správy na legislativní podpoře 

cestovního ruchu
• Aktivní účast při vyjednávání o dotacích a jiných podpůrných 

mechanismech
• Koordinace s národními i profesními organizacemi (např. 

Sdružení tur. oblastí ČR, Asociace hotelů a restaurací apod.)
3. Marketing a propagace oblasti Hradecko

• Branding oblasti (včetně využití loga)
• Provoz a aktualizace webových platforem a aplikací
• Pozitivní PR komunikace na všech úrovních – od lokální po 

mezinárodní
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ČINNOST SPOLKU V ROCE 2024

Destinační společnost Hradecko plnohodnotně zahájila svou činnost
1. 7. 2024, kdy převzala od Hradecké kulturní a vzdělávací společnosti
s. r. o. aktivity spojené s rozvojem cestovního ruchu. Ve druhé
polovině roku 2024 realizovala řadu aktivit v oblasti destinačního
managementu, marketingu a rozvoje cestovního ruchu v regionu.
DS Hradecko na podzim získala certifikát Oblastní organizace
destinačního managementu dle Národního systému Kategorizace
a certifikace organizací destinačního managementu v Česku.
DS Hradecko prohloubila spolupráci s Centrálou cestovního ruchu
Královéhradeckého kraje na prezentačních a propagačních akcích,
např. IRONMAN (16. - 17.8.), Živá Labská stezka (22. 9.). Zástupci
destinační společnosti se zúčastnili celkem 10 odborných akcí,
workshopů zaměřených např. na Udržitelný cestovní ruch
(CzechTourism, Police nad Metují), Koordinaci aktivit a setkání se
zahraničními zastoupeními (CzechTourism), cykloturistiku -
konference Labská stezka (Dvůr Králové nad Labem), MICE turistiku,
setkání s partnery a informačními centry.
Na podzim bylo certifikováno 5 nových regionálních produktů
a 6 stávajícím produktům byla certifikace obnovena, což naplňuje
podporu aktivit v souvislosti se zaměřením na trvale udržitelný
cestovní ruch a společensky odpovědnou destinaci. Z marketingových
nástrojů na podporu zvýšení návštěvnosti na Hradecku a regionu bylo
cíleno na online propagaci, aktualizace webů poznejhradecko.cz
a hradecko.cz (dříve hradecko.eu), včetně jazykových mutací a aktivní
propagaci na sociálních sítí.
DS Hradecko ve druhé polovině roku 2024 významně přispěla k rozvoji
turistického potenciálu regionu, posílila partnerskou síť a úspěšně
realizovala marketingové a prezentační aktivity. Důraz byl kladen na
udržitelný rozvoj cestovního ruchu a digitální prezentaci destinace.
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ČINNOST SPOLKU V ROCE 2024

Destinační společnost Hradecko 1. července 2024 odkupem části závodu Hradecké kulturní a vzdělávací společnosti s. r. o. (HKVS) převzalo do své
správy Infocentrum Hradec Králové (TIC) a památky Bílá věž a kostel sv. Mikuláše. Od zahájení své činnosti v červenci 2024 destinační společnost
tyto instituce a s nimi spojené návštěvnické, marketingové a jiné akce provozuje. Přehled shrnuje aktivity těchto institucí v roce 2024.

Infocentrum Hradec Králové (TIC)
TIC realizovalo v roce 2024 desítky výstav, besed, komentovaných
prohlídek, procházek a jiných činností. K výstavním činnostem sloužily
galerie Suterén, Vitrína a Kiosek. TIC navštívilo celkem
55 249 návštěvníků, z toho nejvíce v září (6 847).
Počet akcí TIC v roce 2024:
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Dalšími činnostmi TIC byly například:
• Spolupráce na aktualizaci mapové aplikace pro vozíčkáře VozejkMap
• Speciální bezplatné komentované prohlídky města u příležitosti

Mezinárodního dne průvodců
• Digitalizace prohlídek/procházek po městě do aplikace Smart Guide
• Účast na setkání informačních center Královéhradeckého kraje
• Pravidelné komentované prohlídky To NEJ z Hradce Králové

Návštěvnost TIC v jednotlivých měsících roku 2024

Infocentrum Hradec Králové v roce 2024 úspěšně zrealizovalo 21 výstav v prostorách galerie Suterén, galerie Vitrína a galerie Kiosek, 
70 komentovaných prohlídek města a mnoho dalších pravidelných i nepravidelných akcí (besedy, komentované prohlídky, procházky apod.) 

ve vnitřních i venkovních prostorách města. Celková návštěvnost TIC činila 55 249 návštěvníků.

Provoz TIC převzalo 
DS Hradecko od HKVS 1. 7. 2024

PROVOZ TURISTICKÉHO INFORMAČNÍHO CENTRA

DS HradeckoHKVS
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ČINNOST SPOLKU V ROCE 2024

Bílá věž

V první polovině roku 2024 navštívilo renesanční památku Bílou věž
pod správou Hradecké kulturní a vzdělávací společnosti s. r. o. (HKVS)
celkem 19 216 návštěvníků a v druhé polovině pod správou DS
Hradecko celkem 26 356 návštěvníků. Návštěvnost za celý rok 2024
dosáhla 45 572 návštěvníků. Historicky nejvyšší návštěvnosti bylo
dosaženo 7. prosince (694).

Kostel sv. Mikuláše

V první polovině roku 2024 navštívilo kostel sv. Mikuláše pod správou
HKVS celkem 661 návštěvníků, v druhé polovině pod správou DS
Hradecko celkem 803 návštěvníků. Návštěvnost za celý rok 2024
dosáhla 1 464 návštěvníků. Nejvyšší návštěvnosti bylo dosaženo
v červnu, kdy se 7. 6. konala Noc kostelů a vstup byl zdarma.
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PROVOZ BÍLÉ VĚŽE A KOSTELA SV. MIKULÁŠE

Bílou věž a kostel sv. Mikuláše provozuje DS Hradecko od 1. července 2024. Od té doby do konce roku navštívilo Bílou věž 26 356 návštěvníků, 
z toho jednoznačně nejvíce v červenci (5 543), srpnu (5 505) a prosinci (5 937) a kostel sv. Mikuláše navštívilo 661 návštěvníků, z toho nejvíce v 

říjnu (247).

DS HradeckoHKVS

DS HradeckoHKVS
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ČINNOST SPOLKU V ROCE 2024

Představení nového loga Destinační společnosti Hradecko:
Destinační společnost Hradecko představila v roce 2024 novou
vizuální identitu, která vznikla v rámci sjednocení všech provozů. Nový
design loga propojuje hlavní brand Destinační společnosti Hradecko
s jejími klíčovými subjekty: Infocentrum Hradec Králové, Bílá věž
a kostel sv. Mikuláše.
Hlavním sjednocujícím prvkem všech log je turistická šipka – moderní
symbol pohybu, objevování a orientace v prostoru. Tento prvek
navazuje na předchozí logo, a tím uchovává vizuální kontinuitu
i emocionální vazbu na již zavedenou značku a ukazuje ji v novém
moderním světle.
Každé z dílčích log si přitom zachovává vlastní identitu reflektující
charakter konkrétní instituce, zatímco společný vizuální jazyk
podtrhuje jejich příslušnost k jednotné destinační strategii. Každý
subbrand má vlastní unikátní symbol, který vychází z charakteru
daného místa a podporuje jeho identitu v rámci celku. Tím vzniká
systém, který je jednotný, a přesto pestrý.
Celý vizuální styl staví na minimalismu, čistých liniích a nadčasovosti,
čímž odpovídá současným trendům nejen v oblasti cestovního ruchu
a zároveň respektuje tradici, historii a význam jednotlivých míst.
Design je přehledný a použitelný napříč různými formáty
i platformami.
Cílem tohoto sjednocení je posílit rozpoznatelnost Hradecka jako
turistické destinace, zvýšit efektivitu komunikace a zároveň nabídnout
veřejnosti jasný a přehledný vizuální systém.

Destinační společnost Hradecko v roce 2024 úspěšně sjednotila svou vizuální identitu. Nový design propojuje moderní symboliku s tradicí 
a vytváří silný, přehledný a funkční systém značek, který zvyšuje rozpoznatelnost celé destinace. 

NOVÉ LOGO A BRANDING SPOLEČNOSTI
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ČINNOST SPOLKU V ROCE 2024

Nově založená destinační společnost Hradecko převzala výkon
destinačního managementu a s ním spojené PR a mediální aktivity
a úspěšně navázala na výkon Hradecké kulturní a vzdělávací
společnosti s. r. o. Během druhé poloviny roku 2024 se podařilo
zrealizovat několik PR a mediálních aktivit v podobě inzerce, přípravy
PF 2025, prezentace v magazínu, propagace v informačním kiosku,
prezentace na sportovních, kulturních a společenských akcích a další.

Tyto aktivity přispěly k upevnění značky Hradecko jako atraktivní
destinace pro domácí i zahraniční návštěvníky. Důraz byl kladen na
jednotný vizuální styl, přehlednou komunikaci směrem k veřejnosti
i partnerům a zajištění dostupnosti propagačních materiálů v terénu.
Spolupráce s lokálními médii, vydavatelstvími a dalšími subjekty
umožnila efektivní šíření informací o turistické nabídce regionu.

Snahou destinační společnosti bylo rovněž propojit propagaci
s významnými událostmi v regionu a aktivně se účastnit komunitního
života. Pozitivní zpětná vazba od partnerů i veřejnosti potvrzuje
správnost nastaveného směru a tvoří základ pro další rozvoj
komunikačních aktivit v následujícím období.

PR A MEDIÁLNÍ AKTIVITY
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ČINNOST SPOLKU V ROCE 2024

IRON MAN
(16. - 17. 8. 2024)

Prezentační stánek 
společně s 
Královéhradeckou 
krajskou centrálou na 
Ironman 70.3, jedné 
z největších sportovních 
událostí roku, která byla 
poprvé v České 
republice a to v Hradci  
Králové. 

Živá Labská stezka 
(22. 9. 2024)

V rámci Evropského 
týdne mobility, trasa 
Labské stezky z Hradce 
Králové do Žirče. Akce 
pro celou rodinu, 
cyklojízda spojená 
s razítkovací soutěží 
a doprovodným 
programem, např. jízdy 
na parníčcích.

Den s myslivci
(12. 10. 2024)

Prezentační stánek, 
soutěžní aktivity pro 
děti, účast týmu 
Hradecka na vaření 
zvěřinového guláše -
Stříbrný rybník, Hradec 
Králové. 

Sv. Martin v Hořiněvsi 
(16. 11. 2024)

Prezentační stánek, 
představení zajímavostí 
zimní turistické sezóny, 
adventních a vánočních 
akcí.

Martin na bílém koni 
pod Bílou věží
(11. 11. 2024)

Na náměstí v Hradci 
Králové prezentační 
stánek, představení 
zajímavostí zimní 
turistické sezóny, 
adventních a vánočních 
akcí. 

Destinační společnost Hradecko se po svém plnohodnotném zahájení provozu účastnila významných akcí v destinaci. V rámci pěti akcí (IRON MAN,
ŽIVÁ Labská stezka, Den s myslivci, Martin na bílém koni pod Bílou věží, Sv. Martin v Hořiněvsi) bylo DMO Hradecko a celý region prezentován skrze
prezentační stánek a usilovnou práci našich pracovníků.

PREZENTAČNÍ AKCE
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ČINNOST SPOLKU V ROCE 2024

Destinační společnost Hradecko úspěšně vytvořila velké množství
propagačních tiskovin. Kromě tištěných brožur a letáků byly
připraveny i kreativní formáty s důrazem na atraktivní grafické
zpracování a snadnou distribuci mezi veřejnost i partnery. Vznikly
tematicky zaměřené materiály pro různá cílová publika (rodiny
s dětmi, návštěvníky adventních akcí nebo zájemce o místní produkty
a výrobce).

Mezi úspěšně realizované propagační materiály patří např.
prezentační leták, pozvánka na Adventní a vánoční akce na Hradecku
nebo katalog regionálních produktů v krabičce včetně 29 karet
jednotlivých producentů obsahující krátký text, kontakty, foto,
příběh/recept a další.

Některé propagační materiály vznikly již v souladu s novým logem
a sjednoceným vizuálním stylem.

PROPAGAČNÍ TISKOVINY
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STATISTIKA SOCIÁLNÍCH SÍTÍ
FACEBOOK HRADECKO

Destinační společnost Hradecko provozuje na sociální síti Facebook profil „Hradecko“. V období 1. 7. – 31. 12. 2024 vykázal tento profil přibližně
750 tis. zobrazení, dosah 246 tis., 15,3 tis. návštěv, 12,2 tis. interakcí s obsahem, 3,0 tis. kliknutí na odkaz a 2,0 tis. sledování.

Zobrazení Dosah Návštěvy

Interakce s obsahem Sledování Kliknutí na odkaz
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STATISTIKA WEBOVÉ STRÁNKY
NÁVŠTĚVNOST WEBOVÉ STRÁNKY HRADECKO.CZ

Destinační společnost Hradecko převzala pod svou správu webové stránky hradecko.cz (dříve hradecko.eu), které fungovaly již před jejím vznikem.
Následující grafy zobrazují statistiku počtu návštěv a zhlédnutí této webové stránky za celý rok 2024. Je zřejmé, že od plnohodnotného zahájení
provozu Destinační společnosti Hradecko 1. 7. 2024 se počty návštěv i zhlédnutí výrazně zvýšily a nejvyšší byly během letních prázdnin, v listopadu
a v prosinci.

Návštěvy za rok 2024

Zhlédnutí za rok 2024
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CESTOVNÍ RUCH V OBLASTI

Přestože DS Hradecko zahájilo svou činnost až v červenci 2024, statistická data o vývoji cestovního ruchu v oblasti lze z dat Českého statistického
úřadu sledovat již v období před jeho vznikem. Po značném útlumu počtu přenocování v hromadných ubytovacích zařízeních (HUZ) způsobeném
pandemií Covid-19 se podařilo téměř ihned vrátit na původní hodnoty a v r. 2024 se dokonce počet přenocování v HUZ dostal ve sledovaném období
2012 – 2024 na nové maximum (284 947). Ze zahraniční přijelo v r. 2024 nejvíce návštěvníků ze Slovenska (20 %), Německa (15 %) a Polska (13 %).
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Německo
15%

Slovensko
20%

Polsko
13%Rakousko

3%

Maďarsko
2%

Ostatní
47%

Podíl zahraničních návštěvníků oblasti podle zemí původu (2024) 

PŘENOCOVÁNÍ V HUZ A PODÍL ZAHRANIČNÍCH NÁVŠTĚVNÍKŮ DLE ZEMÍ PŮVODU
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CESTOVNÍ RUCH V OBLASTI

Na území turistické oblasti Hradecko monitoruje návštěvnost agentura CzechTourism u 14 objektů. Nejvíce jsou zastoupena muzea a galerie (3), dále
hrady a zámky (2), sakrální památky (2), věda a technika (2), věže a rozhledny (2) a další. Návštěvnost nejnavštěvovanějších památek (státní zámek
Hrádek u Nechanic, Bílá věž a Muzeum východních Čech) se vrátila na svoje hodnoty z doby před pandemií COVID-19.

4,8

13,4

14,2

22,4

23

23,8

24,6

32,0

35

45,6

Vyhlídková věž na Chlumu

Podorlický skanzen Krňovice

Archeopark Všestary

Galerie moderního umění HK

Zámek Karlova Koruna

Třebechovické muzeum betlémů

Vodní elektrárna Hučák

Muzeum východních Čech HK

Státní zámek Hrádek u Nechanic

Bílá věž

Počet návštěvníků (v tis.)

Návštěvnost TOP 10 památek v turistické oblasti Hradecko (2024)

NÁVŠTĚVNOST TURISTICKÝCH CÍLŮ
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HOSPODAŘENÍ V ROCE 2024

Na následujících stranách představujeme výsledek hospodaření,
výkaz zisků a ztrát a rozvahu destinační společnosti Hradecko za
rok 2024.

Celkové výnosy činily 13 210 682 Kč, z toho výnosy z hlavní činnosti
12 507 135 Kč a výnosy z hospodářské činnosti 703 547 Kč. Mezi
největší výnosové položky patřily provozní dotace (7 336 975 Kč),
přijaté členské příspěvky (3 041 500 Kč) a tržby z prodeje služeb
(1 747 711 Kč).

Celkové náklady činily 12 227 718 Kč, z toho náklady z hlavní činnosti
11 689 320 Kč a náklady z hospodářské činnosti 538 398 Kč. Mezi
největší nákladové položky patřily mzdové náklady (3 555 514 Kč),
ostatní služby (2 831 114 Kč), spotřeba materiálu (1 895 049 Kč)
a zákonné sociální pojištění (1 127 221 Kč).
Výsledek hospodaření skončil v přebytku ve výši 982 964 Kč.
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Výsledek hospodaření v roce 2024

Destinační společnost Hradecko měla ve svém prvním roce provozu hospodářský přebytek ve výši 982 964 Kč. Celkové výnosy činily 
13 210 682 Kč a celkové náklady činily 12 227 718 Kč.

HOSPODÁŘSKÝ VÝSLEDEK K 31. 12. 2024
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HOSPODAŘENÍ V ROCE 2024
ROZVAHA K 31. 12. 2024 - AKTIVA
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HOSPODAŘENÍ V ROCE 2024
ROZVAHA K 31. 12. 2024 - PASIVA
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HOSPODAŘENÍ V ROCE 2024
VÝSLEDOVKA K 31. 12. 2024

Hlavní činnost Hospodářská činnost Hlavní + hospodářská činnost

Výnosy 12 507 135 Kč 703 547 Kč 13 210 682 Kč

Náklady 11 689 320 Kč 538 398 Kč 12 227 718 Kč

Hospodářský výsledek + 817 815 Kč + 165 149 Kč + 982 964 Kč

Výsledovka za hlavní 
a hospodářskou činnosti



DĚKUJEME ZA DŮVĚRU 
A SPOLUPRÁCI V ROCE 2024
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